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G. Rüdrich, A.E. Meier, W. Kalbfuß (Hrsg.)

Materialgruppenmanagement
Strategisch einkaufen

▶ Beschaffung effizienter gestalten
▶ Effiziente und kostensparende Beschaffung durch

Materialgruppenmanagement - jetzt in der 3. Auflage
▶ Mit Beispielen und Praxisberichten

Dieses Buch zeigt, wie sich Beschaffung im Unternehmen effizienter gestalten
lässt. Materialgruppenmanagement zielt auf eine umfassende Kunden- und
Kostenorientierung, dabei werden Einsparpotenziale bei internen Prozess-
und Herstellkosten über ein organisationsübergreifendes und flexibles
Beschaffungsmanagement zwischen Einkäufern, Organisatoren und Logistikern realisiert.
 
In zahlreichen Beispielen aus der Praxis wird deutlich, worauf es bei der Umsetzung des
Materialgruppenmanagements wirklich ankommt und wie sich Wettbewerbsvorteile im
Einkauf und der gesamten Supply-Chain ausbauen lassen.
 
Die 3., überarbeitete und erweiterte Auflage legt einen besonderen Fokus auf den Einsatz
von cross-funktionalen Teams, die Einbindung des Projekteinkaufs in der Frühphase
der Produktentwicklung, die Professionalisierung der internationalen strategischen
Beschaffung sowie die stringente Operationalisierung der Einkaufsstrategie.
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Dr. Gerold Rüdrich ist freischaffender Managementberater. Praktische Erfahrungen
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Mannheim.
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unterstützt er Unternehmen u. a. beim Materialgruppenmanagement.
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